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Il valore delle idee. 'efficacia del design.



Unithink. About Mission
Branding & Graphic Design Studio

DISTINGUERSI Aiutiamo le realta che vogliono
COMUNICARE crescere e fare Il salto di qualita a
CONNETTERSI diventare brand memorabili, che

ISpirano e creano connessioni.
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Branding & Graphic Design Studio

We are Unithink Siamo uno studio di design grafico e comunicazione visiva,
composto da professionisti con una solida esperienz a, specializzati
In grafica digitale ed editoriale, produzioni fotografiche e video,
branding e identita visiva.

Ci rivolgiamo alle aziende, agli editori e alle istituzioni culturali
offrendo servizi di direzione creativa, art direction, graphic e
web design, fotografia e videomaking.

Il nostro approccio al design e alla comunicazione si basa su

un metodo consolidato che parte dal dialogo con il cliente,

per comprendere le sue reali esigenze e creare soluzioni efficaci,
originali e di valore per un corretto posizionamento: dall'idea di
partenza, alla realizzazione finale.

Il nostro team ha le dimensioni ideali per dedicare la massima
attenzione a ogni progetto, coinvolgendo e coordinando eventual
professionalita esterne, a seconda delle competenze richieste.

Costruiamo rapporti che durano nel tempo e otteniamo risultati
concreti, basati sulla fiducia e sulla passione per un design allo
stesso tempo immediato e ricercato.
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About

Branding & Graphic Design Studio

Unithink.

Ismaele Michelotti
Marketing Manager
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SEO Specialist

Filmaker

Photographer,

Graphic Designer
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dk 18 _°
STRATEGY

dk 1% _a
CREATIVE & ART DIRECTION

dk 15 _b
IDEATION & EXECUTION

dk 18 ¢
ACTIVATION

About

THINKING IS
HAVING A VISION

THINKING IS
GUIDING ACTIONS

THINKING IS
DESIGNING SOLUTIONS

THINKING IS
INSPIRING PEOPLE

Approccio

Tutto inizia da un’idea, un pensiero, una visione che non viene
per caso o allimprovviso, ma nasce da un’analisi profonda,
fare chiarezza su quali concetti trasmettere e quali traguardi
raggiungere, con uno stile originale.

Accompagniamo il cliente passo dopo passo, lungo il viaggio che
porta dall'idea alla sua realizzazione. Un percorso che parte dal
definire un’identita, darle forma e voce, renderla unica, farla vivere
nello spazio e nel tempo.

Utilizziamo il pensiero creativo per risolvere problemi reali e
trasformare la complessita in immediatezza, facendoci guidare
dall’esperienza e dalla curiosita. Esploriamo costantemente nuove
strade e troviamo sempre la soluzione ideale.

Nel nostro percorso dall’idea al progetto, non perdiamo mai
di vista gli obiettivi importanti: parlare alle persone, suscitare
emaozioni e ispirare azioni, creare coinvolgimenti e legami.
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| nostri servizi

Servizi

Cosa facciamo

Ogni progetto e un percorso unico, e noi siamo in grado di
Intervenire in ogni fase, offrendo soluzioni su misura in base alle
esigenze specifiche.

Che si tratti di costruire un’identita da zero, affinare la strategia o
gestire I'intera produzione visiva e digitale, il nostro team e pronto
a supportarvi in ogni punto del processo, garantendo risultati
efficaci e mirati.

Nella tabella che segue, troverete una panoramica dettagliata dei
nostri servizi, pensati per rispondere in modo strategico e creativo
a ogni esigenza comunicativa.
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Cosa facciamo

dg°E%E|A° — E E -

BRANDING Brand Strategy * Analisi di mercato e competitor » Sviluppo dello storytelling
Corporate & Visual Identity « Strategia di posizionamento » Definizione dell'identita verbale
Brand Communication » Costruzione dei messaggi strategici ¢ Creazione di identita visive originali

DIRECTION Creative Direction  Definizione e sviluppo » Direzione visiva e artistica

Art Direction

del concept creativo

del progetto di comunicazione

GRAPHIC DESIGN

Logo Design
Editorial Design
Exhibition Design

* Progettazione di marchi e loghi

* Design ed impaginazione di

cataloghi, brochure, flyer e poster

* Progettazione di spazi espositivi,
stand fieristici e installazioni.

DIGITAL DESIGN

Web Design

App Design

Web Development
SEO Strategy

* Progettazione e sviluppo
di siti web e landing pages

» Realizzazione di configuratori online
per la personalizzazione di prodotti

» Design di newsletter
e Ottimizzazione della visibilita
sui motori di ricerca.

IMAGE PRODUCTION

Photography
Video Production
Rendering

» Fotografia commerciale
 Fotografia di prodotto
 Fotografia d’interni
 Fotografia di design

* Spot AD

 Video Aziendali

* Video per social network

* Render di prodotto e di ambienti

MARKETING

Marketing Strategy

» Creazione strategie marketing
per sviluppo brand

 |[deazione campagne online / offline

 Sviluppo brand sul mercato

* Project management attivita
marketing aziendali

» Applicazione strategie di pricing

* Formazione team marketing interno
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Branding & Graphic Design Studio Commercial / Commerciale

Peressini — Overview

Peressini &€ un'azienda italiana che opera in tutto il
mondo e che si occupa di progettazione e realizzazi o-
ne di sedie e sgabelli per la casa, 'ufficio, il @ntract

e I'ho.re.ca. L'azienda permette di creare sedute per-
sonalizzate senza vincoli di materiale, colore form a,

e quantita che si adattano perfettamente a qualsias i
ambiente o stile di arredamento.

Siamo stati incaricati di ridefinire I'identita azi endale
attraverso un progetto di rebranding completo, con
I'obiettivo di posizionare I'azienda in una fascia di mer-
cato piu alta. Il lavoro ha incluso la creazione diuna
nuova immagine coordinata, un sito web innovativo e
un catalogo prodotti che rispecchiano la nuova visi o-
ne aziendale.

Client/ Cliente
Peressini

Project / Progetto Services / Servizi
Brand Identity Brand Strategy

peressini

11
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Branding & Graphic Design Studio Commercial / Commerciale Peressini Brand Identity Brand Strategy, Creative Direction

Brand Strategy

Il percorso di rebranding ha avuto inizio con un‘an ali-
si approfondita dei valori, della mission e della vision
aziendale. E stato svolto uno studio dettagliato sul tar - 3 .

get di riferimento e sui competitor, al fine di svi luppare e o Pl
una strategia di posizionamento chia ra e allineata agli
obiettivi di crescita e trasformazione dell'azienda .

© peressini

Il processo e stato orientato alla definizione di u na per-
sonalita unica per Peressini, sviluppando un tono di
voce e una strategia di comunicazione che incarnas -
sero flessibilita e un design di alto livello. In dretta
collaborazione con il cliente, abbiamo contribuito a cre-
are un’identita visiva potente e un'immagine aziend ale
coerente, progettata per comunicare con efficacia

su tutti i canali, dal digitale al cartaceo. Gli specialisti della

Ci dedichiamo esclusivamente alla
progettazione e realizzazione di sedie e
sgabelli per il contract, l'ufficio, I’ho.re.ca. e la
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Creative Direction

Per un brand come Peressini, i cui prodotti sono
oggetti di design, era di fondamentale importanza
adottare un linguaggio visivo minimalista, che foss e
in grado di valorizzare il prodotto senza sovrastar lo.
Abbiamo applicato il principio “simplify to clarify”
affinche il design fosse funzionale al messaggio e
non oscurasse la sostanza.

Questo approccio ha guidato ogni scelta creativa,

dall'ideazione dellimmagine coordinata fino alla p ro-

gettazione degli strumenti di comunicazione, con

I'obiettivo di sottolineare la qualita e la cura de | detta-

glio che definiscono il marchio.

Portfolio Client / Cliente Project / Progetto
Commercial / Commerciale Peressini Brand Identity

Akemi, Akila, Angle, Argo,
City, Cora, Cube, Doris,
Dream, Elite, Ego, Esprit,
Fashion, Glamour, llenia, Ines,
Ingrid, Lady, Madrid, Marion,
Maya, Nio, Ocean, Pola,
Quadra, Rio, Roma, Siena,
Swing, Wind, Wing.

Services / Servizi
Creative Direction

13
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Concept

Il concept “seating my way” rappresenta I'essenza del
brand: un’idea forte e immediata che sintetizza I'a dat-
tabilita e la flessibilita di Peressini. Questo elemento
distintivo non & un semplice messaggio verbale, ma
una guida per ogni espressione visiva e progettuale del
brand, capace di dialogare in modo diretto e autenti -
co con il pubblico.

Portfolio
Commercial / Commerciale

Client / Cliente Project / Progetto Services / Servizi
Peressini Brand Identity Creative Direction

seating my way
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Branding & Graphic Design Studio Commercial / Commerciale Peressini Corporate Identity Logo design

Corporate Identity

Il camaleonte, universalmente riconosciuto come
simbolo di adattabilita & stato scelto come emblema
visivo. L'estetica flat e minimalista € completatada
un carattere lineare geometrico dalle forme arroton-
date e accoglienti. La palette cromatica, composta
datoni neutri con un accento di rosso istituzionale,
rafforza il messaggio di sobrieta ed eleganza. Latipo-
grafia, lineare e contemporanea, conferisce al brand
un'immagine equilibrata e sofisticata.

peress peressini

Unithink Unithi
NITNINK. nithink.
A e w2
Board 01 ymbol — Technical drawing Boald 02 a\ drawing

b = ax 1,618 (golden ratio)
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Portfolio

Branding & Graphic Design Studio Commercial / Commerciale

Before

PERESSINICASA

Client/ Cliente
Peressini

After

Project / Progetto

Services / Servizi

Corporate Identity Logo Design

peressini

16



Unithink.
Branding & Graphic Design Studio

Color Palette
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Flat Black

Portfolio
Commercial / Commerciale

Dark Grey

Client/ Cliente
Peressini

A7

Light Grey

Primary — B 1

O White

Project / Progetto
Corporate Identity

B2

Pure White

Services / Servizi
Visual Identity
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Portfolio
Commercial / Commerciale
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Limmagine coordinata Peressini & progettata
su un sistema a griglia di 12 colonne. L'uso
della griglia aiutera ad ottenere un aspetto
coerente e assicurera che tutti gli elementi
0 yO £2%0z U£6yzEiIiUSGE Uz%hy G £6G6 G z

Ogni colonna & larga 11,25 mm e dista dalla
successiva di 5 mm. | margini sinistro, destro,
superiore e inferiore sono impostati a 10 mm.
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Project / Progetto
Corporate Identity

Client / Cliente

Peressini

Portfolio

Unithink.

Commercial / Commerciale

Branding & Graphic Design Studio
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Unithink. Portfolio
Branding & Graphic Design Studio Commercial / Commerciale

Website Design

Uno degli obiettivi fondamentali del sito era trasm et-
tere al pubblico I'eccellenza di Peressini nella pro-
duzione di sedute: un messaggio chiaro che doveva
riflettere la maestria del brand in termini di desi gn

e qualita.

Il layout é stato quindi pensato per essere essenziale
e raffinato, in modo da lasciare il giusto spazio alla
fotografia dei prodotti, che rappresenta il cuore d ella
comunicazione visiva. Il design minimalista e |'utilizzo
di colori neutri creano infatti un ambiente visivo che
valorizza al massimo le immagini dei prodotti.

Ogni elemento del layout é stato progettato per sup por-
tare il concetto di design di alto livello, assicur ando
che l'estetica del sito riflettesse la qualita dei prodotti
stessi. Particolare attenzione é stata posta alla tipo-
grafia e agli elementi grafici, in modo tale da gar antire
coerenza e armonia tra le varie pagine del sito.

Www.peressini.eu

Client/ Cliente
Peressini

LA O TREES S

Configurato?

Project / Progetto
Company Website

Dr:.-wniaad::

~ompany
products Comp:

The seampeciaﬁsts

Cnnt.::uc:t;:

Services / Servizi
Web Design, UX / Ul
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Confgurataor @ peressini Ll

Quality in Details It i not trivial to conceive and create a chalr, stool, or

We have chosen to produce only seats, and we like to do it well. armchair in the history of design, seats repressnt a
gnm:ln& rj\allansn for both <|?$|UI\E[§ and

Therefore, we dedicate the utmost care to every detail, from design manufacturers. More than any other furniture
to production. component, it is necessary to find a unigque synihesis

form ice, structure material

Www.peressini.eu
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@ peressini

Go to detailed product catalogue =
Or select a product from the list to quickly configure it:

Chairs Stools Configure your Maya —

Agata Kube Angle bar counter Stave

Akemi Lady Angle kitchen counter Swing Bar counter
Akila Luna City Swing Kitchen counter
Angle Luna W Doris P VENUS

Argo Madrid T Daoris PW VENUS W

Argo 2 Marion B1 Daris S Wing

Bump Marion B 2 Ego Wing W

City Marion H1 Elite

Cora Marion H 2 Esprit

Cora W Maya Esprit W

Creta Ocean Fashion ‘
CURVE OPUS Fashion Q

CURVE W Opus W Glamour P

Daris P Opus XL Glamour PC ﬁ v
Doris PW Pola Glamour S A

Doris 5 Quadra Glamour SB

Dream 3 Quadra 4 Glamour SBC 3
Ego Quadra SL Glamour SC

Elite Rio 5l Ines

Esprit Roma1 Ines W

Esprit W Roma 2 Ingrid

Fashion ROSE1 Kube

Fashion G ROSE 2 Lisa Fix

FLORE Shell Luna

Glamour P Swing 1B Luna W

Glamour PC Swing 1H Marion 63

Glamour S Swing 2B Marion 73

Glamour SB Swing 2H Moda

Glamour SBC VENUS Ocean

Glamour SC VENUS W Ocean W Customisable elements:
Ines Wind Quadra Basic typology (8 options)
Ines W Wing Quadra Fix Upholstery (18 options)
Ingrid Wing W Rio Base finish (3 options)

www.peressini.eu
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www.peressini.eu

& peressini.eu

© peressini

Home / Company / f

P

Family Passion

Peressini is an Italian brand entirely dedicated
to seating. A passion passed down in a family
of entrepreneurs and transmitted to all the
people who work every day with commitment
and enthusiasm, contributing to a success
that continues over time.

In 1953, Giacomo Peressini founded a company in
Corno di Rosazzo in eastern Friuli: one of the most
historic ltalian and European districts in the furniture
and seating sector. Since then, half a century has
passed: the world has changed, but our passion
remains the same. From father to sons Michele and
Marco, Peressini’s evolutionary path has followed
continuity while desiring to innovate the way of making
seats, offering endless possibilities of style and
ambiance. All this with the attention to detail that
characterizes the best Made In Italy and with quality
tested and certified internationally.

§ peressin oy

@ peressini

We are exclusively dedicated to the design
and production of chairs and stools for
contract, office, ho.re.ca., and home use.
Therefore, we guarantee products of absolute
excellence: from materials to the finished

product.

¥ peressing ey
@ peressini

¥ Sign up for ayr nNewslatter

Email*

W Aighanistan

() By using this form you consent 1o the use and storage of your data by
this websita in accordance with our privacy policy.
* Mandatory fiekis

Peressini Casa srl

& 2024 — Peressini Casa sl

Plva ¢ CJF. IT02627350304
UD275641
0.000,00 i
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Configuratore Online

Il configuratore online traduce in esperienza digit ale
la filosofia “seating my way”. E uno strumento intu iti-
vo che consente ai clienti di personalizzare le sedute,

& seatngmyway.com

esplorando infinite combinazioni di materiali, colo ri @ peressini @ @ peressini @ @ peressini @
e dettagll OSep1 @Step2 OStep3 » OStep1 OStep2 @Swp3 b4 Recap

La progettazione si € concentrata sull’'usabilita: i | si- SWING MADRID T GLAMOUR S

stema rende semplice navigare tra molteplici opzion i, et o - &t aamous
mantenendo un equilibrio tra funzionalita e piacere e - -

LEATHER/Cat.C

visivo. |l risultato & un’esperienza personalizzata che
valorizza la filosofia di flessibilita del brand.

PLSE - Terracotts

LEATHER / Cat. C

J Mael satin

[ | PLET - Toal
. Bronze

‘ Charcasl

Technical sheet VIKI = Velvet.pdf

Outer back cover

|

Configurator CLOSE X

CStep! OStep2 @Stepd * RESET
WINGW @ peressini  @en @ peressini @&

Chooso base firish

Finigh: Chasconl

[ . Golden Costed
._ Chacalate
I ‘ Chromad
| . Black
[ d Niket satin
| @ sronee
. Chareoal

(" SweasPOF 4 : (" SweasPOF 4

www.seatingmyway.com



Design Editoriale

Il catalogo prodotti & stato concepito co me uno stru-
mento di valore che riflette la qualita di Peressini.
Materiali selezionati e lavorazioni di pregio sono sta-
ti combinati a un layout essenziale che privilegia la
chiarezza e la leggibilita. Gli ampi spazi bianchienfa-
tizzano le immagini, mentre il design pulito permet te
ai prodotti di essere protagonisti anche su carta, of-
frendo una narrazione visiva coinvolgente e coerent e.















Art Direction e Fotografia

La fotografia per Peressini € stata proget tata per esal-
tare la raffinatezza del design. La luce, il colore e la
compaosizione sono stati usati per evidenziare i det ta-
gli delle sedute, dalle curve eleganti alle finitur e
ricercate. Ogni scatto racconta visivamente la qual ita
e lo stile unico del brand, creando un legame emo-
zionale con il pubblico e rafforzando la percezione di
eccellenza che caratterizza I'azienda.















Effedi — Overview

Effedi & un'azienda specializzata nella lavorazione del
legno, dedicata alla produzione di soluzioni pronte
all’'uso, progettate per soddisfare le esigenze dei pro-
fessionisti dell’edilizia e dell’arre damento. L'azienda ci
ha coinvolti in un momento cru ciale di crescita, con
I'obiettivo di evolvere da una realta locale e regionale a
un mercato di portata nazionale e internazionale.

Questo processo ha richiesto una ridefinizione stra te-
gica del posizionamento e dell'identita aziendale,
segnando il passaggio da una dimensione artigianale
a una piu strutturata e industriale, in linea con le
nuove ambizioni di sviluppo.



Corporate Identity

Lalinearita, elemento caratteristico dei prodotti Effedi,
haispirato I'intero processo diridefinizione dell'iden-
tita visiva. ll nuovo logo integrail dettaglio tecnico del
taglio a45°,simbolo di precisione e maestria, creando
un monogramma astratto “FD” essenziale ed evocati-
vo. Per il logotipo é stato scelto un carattere tipografi-
co lineare e moderno, che esprime solidita e coerenza,
rafforzando il passaggio a una dimensione industriale
pit ampia e strutturata.

Il logo diventa cosi molto piu di un semplice segno gra-
fico: rappresentavisivamente I'evoluzione dell'azienda
e lasuaproiezione verso nuovi mercati e opportunita.
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Messina Sans

- - EN — Messina Sans is a versatile character that Typeface / Carattere:
AaB C D Ee F H I IJ K L M m N n meets the demands of contemporary design Messina Sans Regular
and embodies the essence of the 20th century )

International Style movement. With its clean lines Year /Anno:

and minimalist design, Messina Sans perfectly 2015, 2020, 2023
O r S u V a combines aesthetics and functionality, expressing Designer:
a sense of simplicity and visual clarity. Its moder nist Luzi Gantenbein

’ aesthetic lends an air of elegance, sophistication

AaAaAaAaAaﬁEae(;gDES EEEEEGEel] == e

~ aa IT — Messina Sans e un carattere poliedrico che

- -- risponde alle esigenze del design contemporaneo

ed incarna I'essenza del movimento dello Stile

I I n Oe O O O O O Internazionale del 20° secolo. Con le sue linee
pulite e il design minimalista, Messina Sans unisce

SSUOOUOULYYYY 1234567890 =i
WTMOR* .:: “«»oli?: #HE&ICHEXTY0







Fotografia

La fotografia occupa un ruolo centrale nella defini zio-
ne dell'identita di Effedi, diventando un mezzo per
valorizzare la qualita dell'offerta e riflettere I’ evoluzio-
ne dell'azienda verso un'immagine piu industriale.

Per il company profile, sono state realizzate immag ini
neutre e lineari, studiate per comunicare solidita

e una visione orientata alla crescita. Parallelamente,
scatti piu artistici e focalizzati sul design metto no in
evidenza l'attenzione al dettaglio e I'expertise di Effedi,
trasmettendo il senso di cura e precisione che cara t-
terizza ogni fase del processo produttivo.












Website Design

Il sito web é stato progettato per presen tare in modo
efficace la vasta gamma di prodotti e materiali off er-
ti da Effedi, garantendo un'esperienza di navigazio ne
intuitiva e fluida. L'organizzazione razionale dei conte -
nuti facilita I'esplorazione di prodotti e materia |i evi-
tando che l'utente si senta sopraffatto dalla quant ita
di informazioni disponibili.

La User Experience (UX) si basa su una struttura sen-
plice e lineare, che riduce i passaggi necessari per
accedere alle informazioni, mentre la User Interfac e
(Ul) adotta un design minimale che esalta la chiarezza
e la funzionalita. Il risultato & una piattaforma c he
unisce estetica e praticita, rispondendo alle esige nze
sia dei professionisti del settore sia degli utenti meno
esperti.






Art Direction

Il concetto guida di linearita si traduce in un lin guag-
gio visivo che riflette pienamente la narrativa ind u-
striale introdotta con la nuova identita del brand. |l
design é stato studiato per trasmettere un senso

di ordine e rigore, grazie all’'uso di toni neutri che con-
feriscono equilibrio e sobrieta, creando uno sfondo
raffinato e versatile. Le compaosizioni, ampie e arm o-
niose, evocano pulizia e precisione, caratteri stiche
fondamentali dell'approccio produttivo di Effedi.

Questa scelta stilistica permette di mettere in ris alto i
toni caldi e naturali del legno, elemento centrale e
distintivo dell'offerta aziendale, trasformandolo n el pro-
tagonista assoluto della comunicazione visiva.



2104 2104 2104
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Editorial Design

Per la comunicazione offline é stata realizzata una
brochure A4 che unisce eleganza e praticita. La strut-
tura a 4 ante consente di organizzare le informazio ni
in sezioni chiare, guidando il lettore dalla presenta-
zione dell’'azienda alla panoramica dei prodotti e d elle
soluzioni offerte.

Un design essenziale, immagini di alta qualita e testi
concisi rendono la brochure uno strumento comu-
nicativo efficace, capace di valorizzare il brand e con-
solidare il posizionamento di Effedi presso clienti e
partner.









Dolomwood — Overview

Dolomwood é una realta artigiana situata ai piedi d el-
le Dolomiti, specializzata nella progettazione e re aliz-
zazione di arredamenti in legno antico di recupero.

L'azienda si e rivolta a noi con la volonta di ridefinire

il proprio posizionamento, puntando a collocarsi

in una fascia di mercato intermedia, tra la tradizi onale
bottega artigiana e le imprese con un’impronta piu
industriale.

Dopo una fase iniziale di analisi strategica e conosci-
tiva, é stato sviluppato un un percorso incentrato

sulla brand narrative, con l'obiettivo di accompagn are
Dolomwood verso la realizzazione degli obiettivi
attesi, esprimendo al meglio i valori e la qualita messi
in campo dall'azienda.



Corporate ldentity

La nuova identita prende spunto dal superamento
della consueta definizione di artigiano. L'obiettiv o del-
la corporate identity & presentare Dolomwood come
una realta di professionisti in grado di mantenere
I'attenzione dell'artigiano e la capacita di usare la tec-
nologia per lavorare con la massima precisione ed
efficienza.

L'identita visiva esprime al meglio le peculiarita dell'a-
zienda: il legno, il calore, il lusso, il senso esttico e

la precisione vengono ricodificati e rievocati nel frui-
tore dall’'attenta scelta cromatica e tipografica e

dei materiali impiegati nello sviluppo dell'immagin e
coordinata, del sito web e della brochure.









Editorial Design

Per la comunicazione offline rivolta principalmente ad
architetti, interior designer e professionisti abbi amo
progettato un company profile capace di trasmettere

i valori distintivi di Dolomwood non solo attravers o

il design e le immagini, ma anche grazie alla curanella
scelta dei materiali.

La scelta della carta, le finiture e le applicazioni defi-
niscono l'identita dell'azienda in modo tangibile: la
copertina utilizza una carta con goffratura tridime n-
sionale che richiama la texture del legno naturale,
mentre il logo € arricchito da una lamina in bronzo ap-
plicata a caldo che evoca lusso ed esclusivita.












Website Design

Il nuovo sito web riflette 'essenza di Dolomwood at-
traverso un design minimalista che esalta immagini
evocative e una narrazione coinvolgente. Linterfac cia,
curata nei minimi dettagli, € pensata per mettere i n
luce sia il portfolio che il processo produttivo, o ffren -
do agli utenti un'esperienza coinvolgente che li gu ida
alla scoperta dei progetti e della filosofia aziend ale.

L'obiettivo € comunicare l'eccellenza artigia nale e
I'attenzione alla qualita che definiscono Dolomwood
mantenendo una coerenza estetica con il resto

della comunicazione. La navigazione intuitiva e la cura
dei contenuti trasformano il sito in una vetrina di na-
mica, in grado di dialogare con i professionisti de | set-
tore e attirare nuovi clienti.










Art Direction e Fotografia

La direzione artistica del servizio fotografico azi endale
€ stata pensata per riflettere 'anima di Dolomwood
con uno stile low-key che enfatizza la calda atmosfera
artigianale senza trascurare gli elementi tecnologi ci.

Le immagini degli ambienti, curate nei minimi detta gli,
comunicano una perfetta sintesi tra estetica e fun-
zionalita. Lilluminazione, studiata per esaltare m ateriali
e lavorazioni, aggiunge profondita e carattere agli
scatti, trasmettendo comfort e raffinatezza.

Questo approccio visivo si traduce in una narrazion e
potente, capace di raccontare la qualita e I'unicit a del
lavoro di Dolomwood, consolidando il suo valore agli
occhi del pubblico.









Space 1999 — Overview

Spacel999 é una delle realta di punta in Italia e n
Europa nel settore della distribuzione musicale all’in -
grosso, con una solida reputazione co struita in oltre
25 anni di attivita. In occasione di questo importa nte
anniversario, ci é stato affidato il compito di pro get-
tare il poster e l'invito per la festa-evento organizzata
all’interno del prestigioso Pop Mid Expo in Portoga llo.

Questo evento speciale rappresentava non solo una
celebrazione del percorso dell’azienda, ma anche
un'opportunita per rafforzare il brand a livello in terna-
zionale, sottolineando il ruolo chiave di Spacel999
nel panorama musicale globale.



Concept

Il punto di partenza € stato I'analisi del logo di
Spacel999, un elemento distintivo costruito sulla
base della progressione aurea, una sequenza
armonica che rappresenta equilibrio e perfe zione.
Riconoscendo lI'importanza simbolica di questo
design, abbiamo deciso di sfruttare il potenziale
grafico dei quadrati che compongono il logo,
scomponendoli e ricomponendoli in una nuova
configurazione.

Questa scelta non é stata solo estetica, ma anche
concettuale: la progressione dei quadrati riflette
I'idea di crescita continua ed espansione, un tema
che ben rappresenta i 25 anni di sviluppo e innova-
zione di Spacel999 nel settore musicale. Ogni qua-
drato simboleggia una fase evolutiva dell’azienda,
dai suoi inizi fino alla posizione di leadership attuale.




Poster Design

Il poster & stato concepito come un’espressione gra fi-
ca di forte impatto, basata sui principi del modern ismo
tipografico. Abbiamo optato per un design essenzial e
ma profondamente evocativo, in cui la tipografia gi oca
un ruolo centrale. L'approccio modernista, con le s ue
linee pulite e il focus sull'ordine e la chiarezza, rispec-
chia perfettamente i valori di Spacel1999, un’aziend a
che ha saputo combinare innovazione e tradizione ne |
corso della sua storia.

Abbiamo mantenuto la palette cromatica istituzional e
dell’azienda, utilizzando il nero e 'arancione, colori che
non solo garantiscono coerenza visiva con l'identit a

di Spacel999, ma che trasmettono anche un senso di
energia e autorita. Il nero simboleggia eleganza e so-
lidita, mentre I'arancione richiama vitalita e crea tivita,
due aspetti fondamentali dell'azienda.






Graphic Design

In aggiunta al poster e all'invito, l'identita visiva é stata
applicata anche a gadget promozionali che sono stat i
distribuiti durante il party. Questi articoli, oltr e a essere
ricordi tangibili dell’evento, hanno rafforzato il brand
Spacel999, veicolando I'immagine aziendale e con-
fermandone il ruolo di leader nel settore della dis tri-
buzione musicale.









Tinderbox — Overview

Tinderbox & un sub-brand di Spacel999, leader inter-
nazionale nella distribuzione musicale all'ingrosso, che
si dedica alla vendita di supporti musicali al dett aglio.
Il brand si distingue offrendo curate selezioni mus ica-
li di alta qualita, pensate per valorizzare il tempo libero
degli appassionati.

Tinderbox esplora ogni genere e sottogenere musical e,
individuando opere imprescindibili e artisti di spi cco
per creare un'esperienza musicale completa e coinvo |-
gente. Con un approccio innovativo, supera i confin i
dei tradizionali negozi di dischi, portando la musi ca in
contesti nuovi e inaspettati. Non si limita alla ve ndita

di supporti fisici, ma propone una cultura musicale di
gualita, curata nei dettagli e pensata per adattars i e ar
ricchire ogni ambiente in cui viene introdotta.

Abbiamo sviluppato una brand narrative che celebra il
fascino senza tempo dei supporti materiali e degli spa-
zi fisici, invitando il pubblico a riscoprire il pi acere tan-
gibile della musica.



Verbal Identity

"We have the feeling" € il claim che incarna I'essenza
di Tinderbox: la passione autentica per la musica e
per proposte selezionate con cura. Questo feeling n on
e solo del brand, ma crea un legame unico con la
community di musicofili, condividendo il piacere pe r
la qualita e I'eccellenza musicale.



Visual Identity

L'identita visiva e stata progettata per attrarre un
pubblico giovane e culturalmente vivace, amante di
scelte originali e ricercate. Ispirata dalla cultur a pop e
dal minimalismo, I'immagine di Tinderbox & versatil e,
caleidoscopica ed equilibrata. Lo stile visivo comu ni-
ca energia, fascino e modernita, riflettendo la per -
sonalita del brand con un linguaggio grafico fresco
e contemporaneo, in grado di adattarsi a molteplici

" tinderbox " tinderbox

U -t u Space 1999 sl
nithink.
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Pigna Envelopes — Overview

Pigna Envelopes é un'azienda storica del settore
cartotecnico, attiva dal 1839 e specializzata nella
produzione di buste commerciali e a sacco, adatte
sia all'imbustamento automatico che tradizionale.
Con quasi due secoli di esperienza, rappresenta un
punto di riferimento nel settore.

Siamo stati incaricati di progettare il nuovo catal ogo
prodotti, affrontando la sfida di organizzare in modo
chiaro e razionale una vasta gamma di articoli, spes-
so simili tra loro. L'obiettivo principale era crea re una
struttura informativa intuitiva che permettesse agl i
utenti di orientarsi rapidamente e individuare faci |-
mente il prodotto pit adatto alle loro esigenze.

Il progetto é stato impreziosito da dettagli studiati per
comunicare il valore e la tradizione del brand. La co-
pertina in cartoncino rosso serigrafata, la rilegat u-
ra cucita a punto Singer e il logo applicato in lamina
argento rendono il catalogo non solo uno strumento
funzionale, ma un vero e proprio oggetto di design,
in grado di valorizzare I'immagine dell'azienda e sot-
tolinearne la cura artigianale e la qualita.


















Visit Zoncolan — Overview

Visit Zoncolan € un consorzio di imprese impegnato a
valorizzare il comprensorio dello Zoncolan attraver so
la promozione di un turismo slow, sostenibile e aut en-
tico. La mission & offrire esperienze immersive nella
natura e nella cultura locale, riscoprendo I'essenz a di
un luogo genuino, lontano dal turismo di massa, con
I'obiettivo di creare un senso di appartenenza e co -
munita, preservando le tradizioni e sostenendo I'ec o-
nomia del territorio.

La sfida principale del progetto di rebranding era ri-
uscire a posizionare Visit Zoncolan tra i brand leader
nel settore del turismo del Nord Italia, dalle Dolo miti
fino alla Carinzia e alla Slovenia. La nuova identia vi-
siva doveva riuscire a trasmettere la professionali ta e
I'affidabilita dell'offerta turistica proposta.

Visit
Zoncolan




Visual Identity

La nuova identita visiva conserva un legame con il
passato attraverso la palette colori, resa piu sofi stica-
ta: il nero cede il passo a un piu elegante grigio ar-
desia, mentre il giallo canarino evolve in un raffinato
giallo oro. La tipografia lineare e geometrica rifl ette
modernita e solidita, mantenendo comunque un tono
accogliente e accessibile.

Il claim “Breath. Feel. Live”, incorniciato in un tag
asimmetrico giallo, diventa un elemento distintivo che
rafforza la coerenza visiva e aggiunge dinamismo alle
immagini. Il risultato € un’identita solida e fless ibile,
capace di trasmettere un'immagine fresca e profes -
sionale, perfettamente in linea con i valori e la mission
del consorzio.

Breathe.

Feel. Live.




Breathe.
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Logo Design

L'obiettivo era sviluppare un logo distintivo rispe t-
to ai principali brand turistici di Nord Italia, Au stria e
Slovenia, capace di trasmettere affidabilita e prof es-
sionalita. Era essenziale mantenere I'elemento della
corona a tre punte, simbolo delle tre vette iconich e
(Zoncolan, Arvenis, Dauda) e presente nel marchio
precedente, garantendo al contempo versatilita e ri -
conoscibilita in ogni contesto d’'uso.

Il nuovo logo reinterpreta la corona a tre punte co me
un segno continuo e dinamico che richiama il profil o
delle montagne, i tornanti delle strade divenute fa mo-
se grazie al Giro d'ltalia, i sentieri escursionistici e le
piste da sci. All'interno del tratto sinuoso si cel a la let-
tera “Z” iniziale di Zoncolan, a sottolineare il legame
con il territorio. Il design minimalista e contempo ra-
neo, sobrio ma accessibile, dona al marchio un carat-
tere istituzionale ma flessibile, posizionandolo ef fica-
cemente in un contesto turistico internazionale.

Visit

Zoncolan
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DSTM — Overview

“Davar. Storie, tracce e materia” & un progetto cultu -
rale promosso dal comune di Ovaro in collaborazione
con I'Universita di Udine, con l'obiettivo di risco prire
e valorizzare la memoria storica e le tradizioni locali,
oltre a promuovere i siti museali del territorio.

Il progetto mira a creare un dialogo attivo tra pas sa-
to e presente, incoraggiando la comunita a diventa -
re parte integrante di questo processo di recupero
culturale.

Ci é stato affidato il compito di sviluppare un’ide ntita
visiva moderna e coinvolgente, capace di rispecchia -
re I'anima del progetto e di stimolare una partecip a-

zione attiva da parte della popolazione. Lidentita do-
veva essere capace di ispirare, coinvolgere e rendere
tangibile I'importanza del contributo della comunit a
per il successo dell’iniziativa.

DAVAR
STORIE
TRACCE
MATERIA



Visual Identity System

Abbiamo ideato un sistema di identita visiva modula re
e versatile, che potesse adattarsi alle diverse esigen-
ze di comunicazione e promozione. Abbiamo scelto

di valorizzare le iniziali del titolo del progetto, “DSTM”
(Davar. Storie, tracce e materia), trasformandole in un
acronimo distintivo e facilmente riconoscibile. Que sto
e diventato il simbolo dell'iniziativa, com parendo su
tutti i materiali di comunicazione, dai canali digi tali ai
supporti cartacei.

Abbiamo inoltre selezionato una palette di colori v iva-
Ci e accattivanti, studiata per trasmettere energia , po-
sitivita e una sensazione di freschezza. Questa scelta
cromatica aveva lo scopo di rendere immediatamente
riconoscibile I'iniziativa, attirando 'attenzione e infon-
dendo un senso di vitalita.

L'identita visiva doveva non solo raccontare la storia
del progetto, ma anche motivare la comunita a parte -
cipare attivamente, facendola sentire parte di qual -
cosa di piu grande. Il dinamismo del sistema grafic o
riflette I'idea di un progetto in continua evoluzio ne, in
cui ogni contributo arricchisce la narrazione colle ttiva.















Graphic Design

Per la comunicazione offline, abbiamo progettato un a
gamma completa di materiali informativi e promo -
zionali che includono poster, brochure e gadget come
shopper e t-shirt. Questi elementi sono stati pensati
per veicolare I'identita visiva del progetto in mod o co-
erente e accattivante, rendendo il pubblico familia re
con il linguaggio grafico scelto.

L'obiettivo era non solo informare, ma anche suscit are
curiosita e interesse. Ogni elemento di design é st ato
concepito per creare una connessione visiva forte e
immediata, facilitando il riconoscimento del proget to
in tutte le sue forme. | gadget collaterali, come s hop-
per e t-shirt, non solo amplificano la diffusione del
marchio, ma diventano essi stessi strumenti di comu -
nicazione, portando I'identita visiva del progetto nelle
strade e tra le persone, creando un legame tra la co-
munita e liniziativa.









Social Media Identity System

In un'epoca in cui i social media rappresentano uno
dei principali strumenti di comunicazione e coinvol gi-
mento, I'identita visiva doveva trovare una declina zio-
ne efficace anche su questi canali.

Abbiamo progettato un feed Instagram coerente,
dinamico e in linea con l'identita visiva del proge tto.
Ogni post é stato curato per mantenere una coerenza
stilistica, con grafiche riconoscibili che rispetta ssero

i principi del sistema visivo. L'obiettivo era creare un
ambiente digitale che, oltre a informare, fosse cap ace
di ispirare e coinvolgere gli utenti, stimolando I’ intera-
zione e rafforzando il senso di comunita.

Attraverso un linguaggio visivo accattivante e rico no-
scibile, il progetto “Davar. Storie Tracce e Materia” é
stato in grado di emergere anche nel panorama digi -
tale, amplificando la sua presenza e raggiungendo un
pubblico pit ampio e diversificato.



Museo Civico di Storia Naturale
di Trieste — Overview

Il Museo Civico di Storia Naturale di Trieste € uno dei
musei di storia naturale piu antichi d’'ltalia ed es po-
ne una collezione di importanti reperti unici al mo n-
do. Nell'ambito di un processo di rinnovamento siam o
stati contattato dall’Ente gestore, il Comune di Tr ieste,
per il restyling dell'identita visiva, in particola r modo
dei materiali informativi e promozionali e della se gna-
letica interna.

La nuova visual identity é stata progettata attorno a
due elementi fondamentali del graphic design: color e
e tipografia, due strumenti essenziali per trasmett ere
in modo immediato I'essenza del progetto. La scelta
cromatica non solo definisce il tono e I'atmosfera, ma
evoca connessioni emotive e culturali profonde, men -
tre la tipografia diventa il mezzo attraverso cui s tile,
personalita e chiarezza prendono forma, rafforzando

il messaggio e l'identita.



Visual Identity

La palette cromatica combina modernita ed elegan -
za, mantenendo un rispetto profondo per il contesto
storico e scientifico del museo, senza tuttavia ric orre-
re a riferimenti eccessivamente classici. Il blu, colore
primario, richiama l'identita marittima di Trieste, raf-
forzando il legame con il territorio, mentre I'aran cione
omaggia la preziosa collezione di coralli del museo,
portando calore e vivacita all'iden tita visiva.

La tipografia lineare scelta per il nome del museo si
caratterizza per il suo impatto grafico deciso, tra sfor-
mandosi in un elemento identitario distintivo e imm e-
diatamente riconoscibile. Per i testi informativi i nvece
e stato scelto un carattere serif che rivisita in c hia-

ve contemporanea le tipografie dei trattati scienti fici
classici, esprimendo un equilibrio tra rigore accad e-
mico e appeal visivo.

Questo approccio consente al museo di comunicare
efficacemente il suo ruolo di custode del passato e
promotore della conoscenza nel presente.






Cividale tra natura e cultura —
Overview

“Cividale tra Natura e Cultura” é un progetto promos -
so dal Comune di Cividale del Friuli che invita a sco-
prire il territorio attraverso passeggiate, escursi oni

in bicicletta e suggestive esplorazioni in canoa lu ngo
le acque del Natisone. Liniziativa intende valorizzare
il paesaggio, la storia e le tradizioni locali attraverso
un'esperienza immersiva e sostenibile.



Visual Identity

Per rispondere alla richiesta dell’Ente di sviluppare
un'identita visiva distintiva e materiali promozion ali
efficaci, il concept grafico si é ispirato alle ini ziali delle
tre parole chiave: Cividale, Natura e Cultura. Questo
approccio ha dato vita a un sistema visivo che tra-
smette movimento, energia e vitalita, riflettendo i |
dinamismo delle attivita proposte.

La palette cromatica, fresca e vivace, & stata conce-
pita per identificare chiaramente i tre ambiti die-
sperienza, mantenendo pero un equilibrio armonico
che unisce le diverse sfaccettature del progetto.

Il layout flessibile e modulare garantisce coerenza e
adattabilita su una vasta gamma di supporti, raffor -
zando la riconoscibilita del brand e la sua versatilita
comunicativa.









Cividale e le antiche testimonianze
della lingua slovena — Overview

Cividale del Friuli, celebre per il suo patrimonio cul-
turale e le sue prestigiose radici storiche, ha dat o vita
al progetto “Cividale e le antiche testimonianze della
lingua slovena”. L'iniziativa, promossa dal Comune, si
propone di valorizzare i codici antichi e, al conte mpo,
promuovere il territorio sotto i profili turistico, natura-
listico e museale.

Il concept visivo si ispira al manoscritto di Caste Imonte,
una delle pit antiche testimonianze scritte in ling ua
slovena, conservato presso il Museo Cristiano di
Cividale. Particolare attenzione e stata dedicata ai se-
gni lasciati dal tempo sulle pergamene originali, c ome
i fori dovuti all’'usura, trasformandoli in un eleme nto
grafico distintivo per il progetto. Questo approccio pun-
ta a fondere la memoria storica con un design con -
temporaneo e appropriato.



Editorial Design

La copertina é stata ideata per combinare estetica e
concettualita. Realizzata con alette risvoltate, € stam-
pata fronte -retro e arricchita da una fustellatura che
svela dettagli del manoscritto riprodotti sull'alet ta in-
terna. Questo gioco di pieni e vuotirichiama i fori delle
antiche pergamene, creando un’interessante espe -
rienza tridimensionale.

All'interno della pubblicazione, lo stesso linguagg io
visivo si ripropone nelle aperture dei singoli capi toli,
dove la fustellatura simula il deterioramento natur a-
le dei codici antichi. Questo elemento narrativo vi sivo
non solo rafforza la coesione grafica, ma invita il let-
tore a un'immersione simbolica nella storia, trasfo r-
mando la lettura in un viaggio emozionale tra passato
e presente.















Covid-19 Posters

Durante la prima ondata della pandemia, nel pieno
del lockdown, molte associazioni e fondazioni hanno
lanciato concorsi di design dedicati al tema della crisi
sanitaria globale. In questo contesto, abbiamo avut o
I'opportunita di contribuire con il nostro lavoro i n due
progetti significativi.

Abbiamo partecipato all’esposizione organizzata da
AIAP (Associazione ltaliana Design della Comunica-
zione Visiva) presso lo spazio llisso di Nuoro (Sassari,
Italia), intitolata “Osserva le distanze, esercita il pen-
siero”. Inoltre, il nostro progetto é stato selezionato t ra
i dieci finalisti mondiali da IDA (International Design
Awards) per il concorso “Covid-19 Design Innovation
Grant”, focalizzato sulla protezione e sulla prevenzio-
ne della diffusione del virus.

Abbiamo ideato una serie di quattro poster in forma -
to 100x70 cm, progettati per informare e sensibiliz zare
sulle norme di comportamento legate alla pandemia.
Ogni poster unisce messaggi chiari e visivamente im -
pattanti, con l'obiettivo di educare, rafforzare la con-
sapevolezza collettiva e infondere speranza in un mo-
mento di grande incertezza.















| ogofolio



Logofolio

Una selezione di marchi e logotipi che abbiamo ideato
nel corso degli anni. Ogni progetto nasce dalla sfida
di tradurre un’idea in un’identita unica e memorabi le.
La geometria e le proporzioni rappresentano il fon -
damento di questo processo: 'armonia delle forme

e l'equilibrio tra grafica e tipografia sono gli el ementi
chiave per dare vita a marchi efficaci, capaci di distin-
guersi e comunicare con forza.
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Peressini

Peressini &€ un’azienda italiana che opera a livello in-
ternazionale, specializzata nella progettazione e p ro-
duzione di sedie e sgabelli per la casa, I'ufficio, il con-
tract e il settore Ho.Re.Ca.Con una forte attenzione
alla personalizzazione, Peressini realizza sedute au
misura, adattabili a qualsiasi stile 0 ambiente.

OBIETTIVI
La sfida nella progettazione del nuovo logo consist e-
va nel comunicare i valori di adattabilita e flessibilita,
pilastri del posizionamento del brand, attraverso u n
linguaggio visivo essenziale, ma al tempo stesso ele-
gante ed incisivo.

SOLUZIONE
Come simbolo é stato scelto il camaleonte, emble -
ma di trasformazione e adattamento. Il design uni -
sce la figura del camaleonte, con la coda avvolta in
una spirale, e una seduta vista dall’alto: la testa diven-
ta lo schienale, mentre la coda rappresenta il sedile.
Questa doppia lettura valorizza i concetti di versa tilita
e dinamismo, rendendo il logo un simbolo memorabi -
le e sofisticato.
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Effedi — Il cuore del legno

Effedi &€ un'azienda specializzata nella lavorazione del
legno, focalizzata sulla produzione di soluzioni pr onte
all’'uso per il settore dell’edilizia e dell'arredam ento. In
un momento di crescita cruciale, 'azienda aveva |’ esi-
genza di ridefinire la propria identita visiva per raffor -
zare il posizionamento e comunicare con efficacia ve r-
SO un mercato nazionale e internazionale.

OBIETTIVI
L'obiettivo era sviluppare un logo capace di trasme t-
tere affidabilita, efficienza e innovazione, con un 'e-
stetica moderna e professionale che valorizzasse il
carattere industriale e tecnico dell'azienda.

SOLUZIONE
Il logo progettato combina un simbolo distintivo co n
un logotipo, garantendo riconoscibilita e flessibil ita
d’'uso. Il monogramma nasce dalla fusione delle let-
tere “F” e “D”, ispirandosi alla stratificazione dei pan-
nelli in legno e al concetto di precisione nel taglio. La
struttura geometrica e le forme astratte comunicano
solidita e modernita. Il design minimalista e conte m-
poraneo offre un forte impatto visivo, adattandosi con
coerenza a ogni applicazione e posizionando Effedi
come un brand innovativo e affidabile su scala nazio-
nale ed internazionale.
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Visit Zoncolan

Visit Zoncolan €& un consorzio di imprese che promuo -
ve il turismo slow, sostenibile e di qualita nel compren -
sorio dello Zoncolan, con l'obiettivo di valorizzar e I'e-

conomia locale e preservare le tradizioni del terri torio.

OBIETTIVI
L'obiettivo era sviluppare un logo distintivo rispe t-
to ai principali brand turistici di Nord Italia, Au stria e
Slovenia, capace di trasmettere affidabilita e prof es-
sionalita. Era essenziale mantenere I'elemento della
corona a tre punte, simbolo delle tre vette iconich e
(Zoncolan, Arvenis, Dauda) e presente nel marchio
precedente, garantendo al contempo versatilita e ri -
conoscibilita in ogni contesto d’'uso.

SOLUZIONE
Il nuovo logo reinterpreta la corona a tre punte co me
un segno continuo e dinamico che richiama il profil o
delle montagne, i tornanti delle strade divenute fa mo-
se grazie al Giro d'ltalia, i sentieri escursionistici e le
piste da sci. All'interno del tratto sinuoso si cel a la let
tera “Z”, iniziale di Zoncolan, a sottolineare il legame
con il territorio. Il design minimalista e contempo ra-
neo, sobrio ma accessibile, dona al marchio un carat-
tere istituzionale ma flessibile, posizionandolo ef fica-
cemente in un contesto turistico internazionale.
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Tinderbox

Tinderbox & il sub-brand di Spacel1999, leader interna-
zionale nella distribuzione musicale all'ingrosso, de-
dicato alla vendita al dettaglio di supporti musica li. Il
brand si distingue per selezioni curate e di alta q ualita,
pensate per arricchire il tempo libero degli appass io-
nati e attrarre un pubblico giovane e dinamico.

OBIETTIVI
Il logo doveva trasmettere modernita e raffinatezza
attraverso un’estetica geometrica, minimale e in -
fluenzata dallo Swiss Stylee dal modernismo. Era
fondamentale coniugare queste caratteristiche con
elementi di cultura pop, rendendo il marchio accatt i-
vante per un target giovanile.

SOLUZIONE
Il simbolo & un monogramma astratto formato da una
griglia di quadrati. Ad uno sguardo attento, emerge la
fusione della “T” in positivo con la “B” creata att raver-
so il gioco dello spazio negativo. Questo equilibrio tra
geometria e ambiguita visiva stimola curiosita e ri co-
noscibilita. Il logotipo, realizzato con un caratte re line-
are e moderno, completa il design con un look fresc o
e attraente, in linea con il target e l'identita de | brand.
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Tennis Tolmezzo

Tennis Tolmezzo é il brand di ACE Team ASD, respon
sabile della gestione del circolo tennis di Tolmezz o. |
marchio & pensato per riflettere I'energia dello sp ort,
il dinamismo del gioco e per coinvolgere un pubblic o
giovane e appassionato.

OBIETTIVI
Il design doveva esprimere un’estetica minimalista e
moderna, integrando riferimenti chiari al mondo del
tennis. Dinamismo e riconoscibilita erano fondamen -
tali per posizionare il marchio come rappresentativ o
del circolo e della sua comunita sportiva.

SOLUZIONE
Il logo combina la lettera “T” — che richiama Tolme zzo
e l'intersezione delle linee del campo da tennis — con
un cerchio che rappresenta la pallina da tennis. La
ripetizione del simbolo, ispirata al tubo delle pal line
(composto da quattro palline), crea una rotazione d i
45° per ogni elemento, generando un effetto dinami -
co che evoca il movimento e lo spin dei colpi da ten-
nis. Il risultato € un design essenziale, dinamico e ver-
satile, capace di comunicare energia e modernita.
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MD Service

MD Service € un centro specializzato nella vendita,
assistenza e consulenza per piccoli e grandi elettr odo-
mestici, sinonimo di qualita, affidabilita e compet enza.

OBIETTIVI
Il marchio doveva riflettere i valori di modernita, se-
rieta e tecnologia, comunicando efficienza e funzio -
nalita. L'obiettivo era mantenere 'attuale nome az ien-
dale, lavorando su un’identita visiva piu dinamica e
riconoscibile, senza stravolgere la percezione cons o-
lidata del brand.

SOLUZIONE

La progettazione si é focalizzata sulla creazione di un
monogramma unico, in cui le lettere M e D si fondon o
in un simbolo grafico ispirato alla resistenza elet trica
e della lavatrice, evocando affidabilita e innovazi one.
Costruito con precisione geometrica, il monogramma
trasmette stabilita e armonia visiva, incarnando i valo-
ri aziendali. La sua ambiguita visiva invita I'ossevatore
a decodificarne il significato, favorendo memorabil ita
€ unicita. La scelta di una tipografia moderna e neu-
tra valorizza il simbolo senza sovraccaricarlo, mentre
il cerchio, elemento di continuita con I'identita p rece-
dente, contribuisce a rafforzare la coesione visiva .
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Piazza OF

Onoranze Funebri Piazza, fondata nel 1978, rappre-
senta da oltre 45 anni un punto di riferimento per

le famiglie in un momento di grande delicatezza.
Professionalita, sensibilita e rispetto delle tradi zioni
hanno consolidato nel tempo la sua reputazione, ba -
sata su empatia e fiducia.

OBIETTIVI
L'obiettivo era creare un logo che fosse sobrio, el e-
gante e capace di comunicare fiducia e competenza,
in linea con la natura del servizio. La sfida principale
consisteva nel rappresentare simbolicamente i va -
lori di tradizione e ritualita funeraria, senza ric orre -
re a riferimenti espliciti legati a un’unica confes sio-
ne religiosa, ma mantenendo un’identita universale e
raffinata.

SOLUZIONE
Il monogramma progettato unisce le iniziali "P", "O " e
"F", ispirandosi al crisma e all’'uroboro, simboli storici
legati al ciclo della vita e alla tradizione funeraria. Le
lettere, con grazie eleganti, richiamano le iscrizi oni
lapidarie romano -cristiane, mentre la costruzione ba -
sata sul rapporto aureo garantisce armonia e stabil ita
visiva. La tipografia scelta, sobria e raffinata, conferi -
sce al logo un’eleganza senza tempo, riflettendo i va-
lori di solidita e sensibilita propri dell'azienda.
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T4G Engineering GmbH & una societa svizzera specia- Client T4G Engineering GmbH
lizzata in consulenza e progettazione, con un focus su nl In - Project New corporate logo
soluzioni innovative e affidabili nei settori dell’ aeroa- Year 2020
custica, della dinamica della combustione (termoacu -
. ; . : . . Board 01
stica), dell’'acustica tecnica e dello sviluppo di software

per calcolo e simulazione.

OBIETTIVI
Il progetto richiedeva un’identita visiva capace di
trasmettere innovazione, modernita e competenza
tecnologica, elementi chiave per un'azienda hi -tech.
Era fondamentale creare un logo che esprimesse
precisione, rigore tecnico e al tempo stesso unici -
ta, posizionando T4G come leader nel suo settore di
riferimento.

SOLUZIONE

Abbiamo sviluppato un monogramma origina -

le, fondendo le lettere "T", "4" e "G" in una struttura
geometrica basata su moduli di quadrati e rettan -
goli. Il risultato & un lettering unico e distintiv o che
garantisce immediata riconoscibilita al brand. Per |l
payoff "Engineering” abbiamo stato scelto un carat -
tere geometrico, con l'integrazione delle "G" tratt e

Logotype — Technical drawing
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L'approccio minimalista e tecnologico conferisce al
marchio un aspetto contemporaneo, perfetto per un
contesto altamente innovativo.

dal monogramma per assicurare coerenza stilistica. l
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D'Agaro Autotrasporti

Autotrasporti D’Agaro & Co. S.r.l. & una storica azienda
italiana di autotrasporti che opera attivamente in Italia
e in Europa.

OBIETTIVI
L'intervento mirava a un restyling del logo, origin aria-
mente progettato nel 1995, per aggiornarne lo stile e
renderlo contemporaneo senza stravolgerne l'essen -
za storica. L'obiettivo era mantenere riconoscibili ta e
coerenza con il passato, trasmettendo al contempo
solidita e modernita.

SOLUZIONE
Il nuovo logo si basa su una costruzione rigorosa a
partire da tre forme elementari: cerchio, quadrato e
triangolo. E stato definito un preciso rapporto mat e-
matico tra altezza e lunghezza delle lettere, stabilen-
do una proporzione di 3:2, mentre per le linee obli que
€ stato mantenuto I'angolo caratteristico di 53°, e redi-
tato dal primo logo storico degli anni '50. Questo ap-
proccio progettuale ha permesso di conferire solidi ta
strutturale ed equilibrio visivo al marchio, manten en-
do omogeneita e coerenza tra le diverse lettere, pu r
nella loro eterogeneita.

Unithink.
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Clienti selezionati

Anno Azienda Settore Servizi

2022 —in corso Peressini Arredamento Brand strategy, Corporate Identity, Creative & Art Direction, Fotografia, Web Design, Editorial Design
2024 FD — Il cuore del legno Arredamento / Edilizia Brand strategy, Corporate ldentity, Creative & Art Direction, Fotografia, Web Design, Editorial Design
2024 —in corso Form Italy Arredamento Creative & Art Direction, Fotografia, Graphic Design

2022 Dolomwood Arredamento Brand strategy, Corporate ldentity, Creative & Art Direction, Fotografia, Web Design, Editorial Design
2019- in corso Tonini Interiors Arredamento Social Marketing, Fotografia

2021 Gruppo F4 Arredamento Editorial Design

2021 TAG Engineering Hi-Tech Corporate Identity, Logo Design

2020 Pigna Envelopes Cartotecnica Editorial Design

2023 Consorzio Visit Zoncolan Turismo Corporate Identity, Logo Design

2021 D’Agaro Autotrasporti Logistica Corporate identity, Logo Design

2022 —in corso Spacel999 Distribuzione Brand Identity, Graphic Design

2022 Comune di Trieste Cultura Visual Identity, Editorial design

2021-23 Comune di Cividale del Friuli Cultura Visual Identity, Editorial design




Contatti

Enea Mauro W% ] - - .
T 438328 1700 & unithink.It
info@unithink.it [=]5F: n IG @unithink.studio



